






Effects of Fashion Images on Fragrances
ONODERA Miwa and TANI Asuka
Summary: In this study, a participant experiment was carried out to investigate the effects of scents on the
impression of everyday clothes that had been worn for a long time. The participants were 30 female univer­
sity students, aged 18­22, who have an interest in clothes but are not specialists in evaluating scent.
In the experiment, 27 aromatherapy essential oils, scent stimuli that are used quite frequently in fragrance
sprays for clothing, were presented to the participants, and a sensory evaluation（seven­level scale using the
semantic differential method）and a ‘likeability’ survey were conducted with regard to eight terms for fash­
ion styles.
As a result, benzoin essential oil was identified as a scent stimulus that suggests the fashion style term ‘ro­
mantic’, and ylang ylang, myrrh, and frankincense essential oils were identified as scent stimuli that suggest
the term ‘classic’. It also became evident that favoured scent stimuli are citrus fragrances that suggest the
term ‘sporty’, such as grapefruit, sweet orange, and lemon.














































1 ゼラニウム 15 ベルガモット
2 グレープフルーツ 16 ミント（ブレンドオイル）
3 レモングラス 17 シトラス（ブレンドオイル）
4 イランイラン 18 スイート（ブレンドオイル）
5 バルマローザ 19 ハーモニー（ブレンドオイル）
6 オレンジスィート 20 リフレッシュ（ブレンドオイル）
7 ユーカリ 21 リラックス（ブレンドオイル）
8 ティートゥリー 22 没薬
9 ペパーミント 23 乳香
10 ラベンダー 24 安息香
11 プチグレイン 25 白檀
12 ローズマリー 26 ローズオットー
13 レモン 27 パチュリー
14 マジュラム




























3 レモングラス ○ ○





9 ペパーミント ○ ○
10 ラベンダー ○ ○
11 プチグレイン ○ ○
12 ローズマリー ○













26 ローズオットー ○ ○
27 パチュリ ○ ○
小野寺美和 他：香りがファッションイメージに与える影響 １４７





















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































１５０ 甲南女子大学研究紀要Ⅰ 第 56号（2020年 3月）
3-2 各精油から連想する詳細用語
好感用語を除く図 1（a）で示した 8つのファッションイメージを構成する各用語（表 3）の詳細を図 2に示す。





















１５２ 甲南女子大学研究紀要Ⅰ 第 56号（2020年 3月）
図 4．ファッションイメージを構成する詳細用語と各精油 （a）第 1群「ロマンティック」
小野寺美和 他：香りがファッションイメージに与える影響 １５３
図 4．ファッションイメージを構成する詳細用語と各精油 （b）第 2群「クラシック」
１５４ 甲南女子大学研究紀要Ⅰ 第 56号（2020年 3月）
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